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FORORD

Glassrapporten 2025

Kan man bli lycklig av glass? Vi som lever och andas glass varje dag ar overtygade om det!
Glass ar inte bara ett livsmedel - det &r en kiansla, en upplevelse, ett I6fte om gladje. Den
bar pa minnen fran barndomens somrar, firanden och de dar sma spontana stunderna av
lycka nar livet leker. Kanske ar det just darfor glass alltid har en sarskild plats i vara hjartan
- vi forknippar den med det godaii livet.

| drets rapport har vi valt att fordjupa oss i detta | drets trendspaning blickar vi framat och presenterar fem
fascinerande samband mellan glass och kanslor. trendspaningar for det kommande glassaret - baserade
Tillsammans med undersokningsféretaget YouGov har pa omvarldsanalyser, input fran livsmedelsindustrin och
vi stéllt fragor till ett representativt urval av Sveriges var egna férsaljningsdata och expertis.

glassalskare. Vi ville kartlagga hur glass paverkar oss Sedan starten 1961 hallandska Sléinge har SIA Glass

pa ett kdnslomassigt plan och vilka minnen och varit ett familjeféretag som varnar om svenskproducerad

associationer som kopplas till glassatande. glass av hogsta kvalitet, med hallbarhet som en sjalvklar

Resultaten har vi samlat i Glassrapporten 2025 - for del av var vision. Den héar rapporten ar ett uttryck for vart
femte aret i rad presenterar vi var analys av insikter engagemang, och vi delar den dérfér med stolthet.

och trender fran savél den svenska som globala Vi hoppas att Glassrapporten 2025 &r inspirerande och

glassmarknaden. Rapporten inleds dock med en intressant. Tack for att du féljer med oss pa den har

aterblick pa hur glassforsaljningen i Sverige sag ut resan. Trevlig lasning!
foregaende ar, baserad pa Nielsens férsaljnings-

statistik fran dagligvaruhandeln.
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GLASSARET 2024

Trendbrott pa glassmarknaden
- svenskar unnar sig mer premium-

HAAGEN-DAZS: 1,0 %
AXFOOD: 2,1%

o0
glass och SIA Glass 6kar mest LAsas,
LOHILO FOODS AB: 3,2% 40‘,4'
N N . OVRIGA: 5,1% "o
Den svenska glassmarknaden fortsatter att viaxa, och allt fler svenskar unnar sig ):,(
premiumglass - glass gjord av dyrare ravaror som far kosta lite extra. 40
- Sparar man in pa resor eller andra dyrare lyxprodukter, sa har manii alla fall rad %

att unna sig en premiumglass, sager Dan Bengtsson, marknadschef pa SIA Glass. 8, 3.

0 L/DL
Under 2024 har den totala svenska glassmarknaden Bland de tre stora rikstackande glassproducenterna 6kar SIA
dkat i varde med néra 6 procent och &r nu vird 4,8 Glass med 9,7 procent och Triumf Glass med 3,9 procent, of \CP‘
miljarder kronor. Saval SIA Glass (+8,7 procent) som medan GB Glass daremot backar med 0,8 procent i volym. 816 °

Triumf Glass (+4,0 procent) och GB Glass (+3,3 procent)

har haft en 6kning i varde.

Rekordsiffrorna fér glassforsaljning i landet under
pandemiaren ar svarslagna, men glassmarknaden
utvecklas fortsatt positivt enligt Nielsens statistik
over dagligvaruhandeln.

Volymmassigt har den totala glassmarknaden ocksa 6kat
med 3,6 procent under det gangna aret (se diagram).

Den viktiga segmentet hushallsglass, alltsa glass som kops i
butik och skedas upp fér att njutas hemma, vaxer med hela
4,1 procent i volym. SIA Glass, som under 2024 6kar med

19,4 %

TRIUMF GLASS

SIA GLASS

14,5 procent inom detta segment, ar fortsatt storst i
segmentet (se tabell ndsta sida). Féregaende ar passerade
glassfabriken i Sl6inge for forsta gangen nagonsin GB Glass

i volym och ar nu segmentsledande inom hushallsglass.

GB Glass ligger idag pa tredje plats, efter Triumf Glass som

NnU ar nast storst.
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GLASSARET 2024

Vad som annars sticker ut férsaljningsmassigt i ar

ar okningen av premiumglass. Pa tva ar har volymen
6kat med hela 17 procent, varav 5 procent under det
senaste aret. Valkdanda premiumglassproducenter
som Haagen Dazs och Lejonet & Bjérnen har haft en
positiv utveckling under 2024. Aven SIA Glass
premiumglass Finaste har haft en positiv utveckling,
bast av konkurrenterna.

— Det ar absolut legitimt att prata om ett trend-
brott, men det &r svart att sdkert sla fast varfor det
sker nu. Nagra tuffa ar har kanske gjort oss lite mer
forsiktiga i konsumtionen, men unnar man sig inte
resor eller andra dyrare lyxprodukter, sa har man
i alla fall rad att unna sig en premiumglass, sager

Dan Bengtsson, marknadschef pa SIA Glass.

Vad mer kan sdagas om glassforsaljningen under 2024?
Jo, flerpack fortsatter uppat med en volymokning pa
2,4 procent. Det segment som har haft den basta
volymutvecklingen ar stycksaker, dar de tre stora
aktorerna pa marknaden alla bidrar till 6kningen.

Bland alla nyheter som lanserades under arets férsta
kvartal blev smaken Blabdr fran SIA Glass storsaljaren.

VOLYMANDEL HUSHALLSGLASS

SIA Glass 30,1(+2,6) %
Triumf Glass 24,9 (0,0) %
GB Glass 4 20,9(-2,9) %
Lidl 5,2 (+0,2) %
ICA v 4,5(-0,2)%
Lohilo 5,2 (+0,8) %
Haagen-Dazs 1,5 (0,0) %
6vriga v 72,3(-0,9 %

Kalla: Nielsens statistik fran dagligvaruhandeln 2024
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TRENDSPANING

Nostalgi och
nya smak-
kombinationer
hos medvetna

konsumenter

Vad kan vi forvanta oss av glassaret 2025?
Jo, en glassmarknad som speglar intresset
for hilsa och nostalgiskt vilbekanta smaker
som paminner om barndomen. Samtidigt
vagar vi ocksa utmana det smakmassigt
trygga och blir mer nyfikna pa innovativa
och ovantade smakkombinationer. En tydlig
trend ar ocksa upplevelsen av glass som en
overkomlig lyx i bistra tider - vi vill unna oss!
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GLASSARET 2025

Aven om flertalet av rets glasstrender
framstar som tydliga blir det vid en ndrmare
granskning klart att de ocksa &r relativt
komplexa och mangbottnade.

Glass tillverkade med lokala ingredienser
star sig fortsatt starkt. Har finns det en
tydlig langtan efter ett tydligt ursprung
och en regional forankring, vilket speglar
en 6kad medvetenhet om transparens och
ansvar i konsumentled.

Detta galler i princip hela livsmedels-
branschen men verkar bli extra viktigt inom
glassegmentet. Ett tydligt bevis pa detta ar
att tva ari rad har storséljarna av alla nyheter
pa den svenska glassmarknaden gjorts med
svenska bar som huvudingrediens.

Kopplat till det lokala och det regionala
finner vi ocksa att manga konsumenter soker
tryggheten i bekanta glassmaker, men att
man garna ser moderna tolkningar av dessa.
Klassiska smaker som choklad och vanil]
haller saledes stallningarna, men en trend

ar att hogre kvalitet och férbattrad smak
och textur pa klassikerna efterfragas.

En annan trend pa glassmarknaden som
tagit for sig ar kryddiga smaker. Tar man
bort en del av s6tman i glass sa sker ocksa

en forandring av smakpaletten. Har hdmtas

inspiration ofta fran en mer matig varld dar
man borjat arbeta med saval heta kryddor

som salta smaker i glassen.

Konsumenters fokus pa sambandet mellan
den egna halsan och det vi ater 6kar.
Naringsrika och funktionella produkter -
exempelvis utan tillsatt socker eller
proteinberikad glass - som samtidigt inte
tummar pa smaken, ar en vaxande trend -
marknaden &r liten men 6kar saval globalt
som i Sverige. Glass upplevs samtidigt
alltmer som en slags "tillaten njutning”

snarare an bara nagot tréstande, en
njutningsprodukt som inte ska jamforas
med héalsosam mat.

Parallellt med det lokala och det regionala
gor ovanliga smaker fran Asien och Latin-
amerika entré pa glassmarknaden, dar
inspiration fran koreanska desserter

och tropiska smaker fran Sydamerika
tillfredsstaller nyfikenheten hos
konsumenter som vill utforska varlden

genom mat.

Arets fem
glasstrender

%
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GLASSARET 2025

”"Nystalgi”
- nostalgi
med ny twist

Trygga klassiska
nostalgiska smaker far

en modern uppdatering
2025: "nystalgi”, tradition
kombinerad med
innovation for att mota
bade retroromantik och
dagens smakpreferenser.

Premium gor
comeback

Med hopp om en ljusnande
framtid ser vi en comeback
for premiumprodukter, dar
konsumenter prioriterar
exklusivitet och ar villiga
att betala mer for lyxiga
glassorter, gdrna med
ovantade ingredienser

och sofistikerad design.

Ursprung och
autenticitet
tar plats

Konsumenter efterfragar
produkter med tydligt
ursprung och lokala
kopplingar, vilket speglar
en 6kad medvetenhet i
konsumentled om
transparens och ansvar.

Glassaret 2025 - arets fem glasstrender

Njutning som
ett aktivt val

Glass ses alltmer som

en symbol for medveten
njutning och gladje,
man unnar sig snarare
an trostar sig med glass,
och konsumenter vill ha
kvalitetsprodukter.

Globala smaker
inspirerar

Kryddiga, blommiga och
tropiska smaker fran Asien
och Latinamerika gor
entré pa glassmarknaden
med smaker som
tillfredsstéller nyfiken-
heten hos konsumenter
som vill utforska varlden
genom mat.
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UNDERSOKNING: SVENSKA FOLKETS GLASSVANOR

Svenska folkets glassvanor

SIA Glass har gjort glass i Sl6inge sedan 1961, och med var erfarenhet vagar vi pasta att vi
kan glass. En nyckelfaktor for glassfabrikens tillvaxt har dock alltid varit var nyfikenhet
- pa hur vi kan gora annu godare glass, och hur vi kan fortsatta att utveckla en hallbar
livsmedelsproduktion som tar hansyn till djur, natur och manniskor i var bygd.

Vi goringen hemlighet av att vi tycker att det ar bade viktigt och spannande att

veta vad svenska folket tycker och kanner om glass. Kort sagt ville vi, i samarbete

med undersokningsforetaget YouGov, kartlagga svenska folkets glassvanor.

YouGov delar in riket i foljande regioner:

B Norra Sverige: Gavleborgs lan, Vasternorrlands lan, Jamtlands lan, Vasterbottens |an Norrbottens lan

__INorra mellersta Sverige: Varmlands lan, Orebro |&n, Vastmanlands |an, Dalarnas lan, Uppsala ldn, S6dermanlands lan

| Stockholm: Stockholms stad och Ian

11 S6dra mellersta Sverige: Ostergétlands |an, Jonkdpings lan, Kronobergs lan, Kalmar lan, Gotlands |én, Vastra Gotalands |n

__|Skane, Halland och Blekinge: Blekinge lan, Skane lan, Hallands lan

SIDA 8



UNDERSOKNING: SVENSKA FOLKETS GLASSVANOR

Gott, njutning och att unnasig

Glass har en speciell roll i svenskarnas liv, och ar popular
oavsett alder, kén eller var man bor. Aven om vi som
jobbar med glass givetvis kan ana svaret pa fragan varfor
man &ter glass, ville vi undersoka saken lite narmare.
Fragan som stilldes: Varfor dter du glass?

Topp tre: Gott, njutning och att unna sig.

Det tydligaste beskedet var att 82 procent av befolkningen ater
glass for att det ar gott.

Mer an halften av de tillfragade, 56 procent, anger njutning som en
anledning att ata glass. Detta ar vanligare bland man (59 procent)
an kvinnor (53 procent).

Det tredje vanligaste svaret var att man ater glass som ett satt att
'unna sig' nagot extra (43 procent). Denna kansla ar sarskilt vanlig
bland personer i dldern 30-49 ar, dar 6ver halften anger detta som

en anledning.

Yngre soker gliddje, dldre svalka

Undersokningen visar nagra intressanta skillnader
mellan yngre och aldre. Yngre personer (18-29 ar)
utmarker sig i flera avseenden. Hela 28 procent av

denna grupp anger att de ater glass for att bli glada,

vilket ar nastan fyra ganger sd manga som bland de
éver 60 &r. Aldre verkar i stillet prioritera glassens
svalkande egenskaper, dar 34 procent anger detta

som en huvudanledning.

Mysfaktorn och trost

For 17 procent av svenskarna ar glass en mysig
upplevelse. Kvinnor lyfter fram detta oftare an man
(19 procent jamfért med 14 procent), och alders-
gruppen 18-29 ar utmarker sig med 24 procent som
anger mysfaktorn. Samtidigt ser 10 procent av de
tillfragade glass som en form av trost, vilket ar

vanligare bland kvinnor och yngre.

Regionala skillnader*

Invanare i norra Sverige dr mest benadgna att ata glass for att
det ar gott (86 procent), medan de i sédra mellersta Sverige
och Skane/Halland/Blekinge oftare ser det som ett satt att
unna sig (47 procent). Norrlanningar utmarker sig ocksa genom
att oftare ange svalka som en viktig anledning (49 procent).

Lyx och nostalgi

En mindre andel, 10 procent, ser glass som en lyxig upplevelse,
med unga vuxna (18-29 ar) som de tydligaste foretradarna. For
8 procent handlar glass om att vacka barndomsminnen och
nostalgi - en anledning som ar relativt jamnt fordelad 6ver olika

aldrar och regioner.

Glassens popularitet

Trots vissa skillnader ar det tydligt att glass ar en favorit bland
svenskarna. Endast 4 procent av de tillfrdgade uppger att de
aldrig ater glass, och denna siffra ar nagot hogre bland de aldre
(6 procent av de 60+). Oavsett anledning fortsatter glass att
spela en central roll i svenskarnas liv, vare sig det handlar om

njutning, svalka eller en mysig stund i vardagen.

*Se karta sida 8
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UNDERSOKNING: SVENSKA FOLKETS GLASSVANOR

Manga tycker, precis som vi, att glass och gliddje hor ihop.
Smaken, minnena, konsistensen och den svalkande kylan -
manga faktorer spelar in. Det finns till och med forskning

som visar att ett aimne som heter tryptofan ofta forekommer

i ingredienser som finns i glass, kan fungera som en naturlig
humorhojare. Vi ville borra lite djupare i fenomenet positiva
kinslor och glass. Vi fragade darfor svenska folket: "Vilka
kidnslor passar bast in pa dig nar du dter glass?"

Topp tre: gladje, belatenhet och avkoppling

De tva vanligaste kdnslorna som glassatande vacker ar gladje och
beldtenhet. Nastan halften av de tillfragade, 48 procent, sdager att de
kdanner sig glada nar de ater glass. Belatenhet kommer tatt efter, med 47
procent (och sa manga som 59 procent av de som ar 60+.) Kvinnor anger
dessa kanslor i hégre utstrackning an man, och bland 30-39-aringar ar
gladje sarskilt framtradande, med 57 procent som svarar just det.

For 44 procent av svenskarna forknippas glass med kanslan av att
slappna av. Denna kansla ar sarskilt stark hos personer 6ver 50 ar, dar

nastan halften anger avkoppling som ett dominerande intryck.

Gladje, belatenhet och avkoppling

Lycka, nostalgi och trygghet

Lycka upplevs av 25 procent av de svarande, och
detta ar vanligast bland de yngre i aldern 18-29 ar,
dar 42 procent svarar att de kdnner sig lyckliga nar
de ater glass.

Nostalgi ar ocksa en viktig faktor, sarskilt bland
yngre och medelalders. 18 procent av de yngre (18-
29 ar) uppger att glass vacker nostalgiska kanslor,
medan detta endast galler fér 7 procent av dem over
60 ar. Trygghet ar en annan kansla som kopplas till
glass av 12 procent av svenskarna, dar yngre aterigen
ar nagot overrepresenterade.

Lekfullhet och nyfikenhet

Lekfullhet och nyfikenhet &r andra kdnslor som en
del av befolkningen associerar med glass. 10 procent
av de tillfragade kanner sig lekfulla nar de ater glass,
men bland de yngre (18-29 ar) ar det betydligt fler,
21 procent. Nyfikenhet anges av 5 procent, med
nagot fler (10 procent) i dldersgruppen 30-39 ar.

Regionala skillnader*

Det finns ocksa en del tydliga regionala skillnader.

| Stockholm (52 procent) ar gladje kopplat till glass
vanligast, tatt foljt av Sodra mellersta Sverige (47
procent) och Skane, Halland och Blekinge (47 procent).

Allra mest avslappnad kdnner man sig av att ata glass
i Norra Sverige (50 procent).

| Stockholm blir flest nostalgiska av glass (18 procent),
en dubbelt sa hog siffra som for Norra Sverige. | Norra
Sverige (28 procent) blir man a andra sidan som allra
mest lyckliga av glass, tatt foljt av stockholmarna (27
procent).

Flest blir belatna av glass i Norra mellersta Sverige
(51 procent).

Kanslor av lekfullhet associeras framst med glass i
Skane, Halland och Blekinge (12 procent) samt Norra
Sverige (13 procent).

*Se karta sida 8
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UNDERSOKNING: SVENSKA FOLKETS GLASSVANOR

Topp tre: semester, dessert och pa kvillen

Pa semestern ar tillfallet da svensken helst foredrar att dta glass (46 procent).
Denna aktivitet ar sarskilt popular i kategorin 50+, dar hela 53 procent
anger detta som sitt favorit-tillfalle for fryst gladje.

Att dta glass som dessert kommer pa andra plats (44 procent). Har sticker
kvinnor ut nagot mer an man, med 46 procent jamfért med 43 procent.

Det tredje mest populara tillfallet ar pa kvallen. 40 procent gillar att &ta

glass pa kvallarna, och detta ar ett populart val bland bade yngre och aldre.

Sociala tillfallen: Glass nar
vi umgas

En annan vanlig situation da vi
ater glass ar nar vi umgas med
vanner och familj. 35 procent av
svenskarna anger detta, och
kvinnor i aldersgruppen 30-39 ar
de mest benagna att vélja detta
alternativ (44 procent).

Helgmys och speciella tillfallen:
Glass for stamningen

31 procent av de svarande sager
att de ater glass som en del av
fredags- eller [6rdagsmys. Det ar
ocksa ett populart val vid speciella
tillfallen (29%), dar bade unga och
dldre uppskattar glass vid firande
eller hogtid.

Regionala skillnader*

| Norra Sverige ar det vanligast att
glass ats som dessert (52 procent)
och pa kvallen (49 procent).

| Stockholm och i Norra mellersta
Sverige ar man gladast i att ata
glass pa semestern/lovet (49
procent i bada fallen) men Skane,
Halland och Blekinge ar inte langt
efter (45 procent).

*Se karta sida 8
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UNDERSOKNING: SVENSKA FOLKETS GLASSVANOR

| koket, pa stranden och vid glassbar

Att ata glass ar en upplevelse som forgyller manga tillfallen
och dessutom har féormagan att paverka kanslor och humor
pa flera positiva satt. Men var ater svenskarna helst sin glass?
Vi lat YouGov fraga svenska folket ”’Pa vilken plats/i vilken
situation ater du helst glass?”’.

Topp tre: Vi ater glass i koket, pa stranden och vid glassbar

Den vanligaste platsen att njuta av glass &r hemma i koket. Nastan
halften av de svarande, 49 procent, féredrar att ata glass dar. Denna
preferens ar sarskilt stark bland kvinnor (52 procent) och de aldre 6ver
60 ar (59 procent), men koket ar ett populart val bland alla aldrar.

Pa delad andraplats hittar vi stranden och glassbarer, dar 38 procent av
svenskarna helst ater glass. Stranden ar sarskilt popular bland de yngsta
(18-29 ar), dar hela 51 procent féredrar denna milj6. Glassbarer lockar
ocksa unga, med 49 procent i samma aldersgrupp som anger detta som
en favoritplats.

Sociala miljoer: Kafé och hemma hos vianner

Att dta glass pa ett kafé eller restaurang ar ett
val fér 32 procent av svenskarna, medan 31
procent féredrar att géra det hos vanner och
bekanta. Kvinnor anger dessa miljoer nagot
oftare an man. Bland de mellan 50 och 59 ar ar
kdnslan av att dela glass med andra extra tydlig,
da 37 procent uppger att de garna ater glass
hos vanner.

Pa baten och vid speciella tillfillen

En mindre men tydlig grupp, 11 procent, tycker
bast om att dta glass pa en bat. Detta ar sarskilt
vanligt bland unga vuxna (18-29 ar), dar 24
procent anger detta som sin favoritplats. Vid
idrottsevenemang eller konserter ar det endast

5 procent som helst ater glass.

Utomhusupplevelser: Parken och promenaden

Glass i parken ar populart bland 29 procent av de svarande, med
de yngsta (18-29 ar) som toppar listan pa 39 procent. Att ata glass
under en promenad lockar daremot 22 procent av svenskarna.

Regionala skillnader*

| Norra och S6dra mellersta Sverige samt i Skane, Halland och
Blekinge ar det vanligast att njuta av glass hemma, med 52
procent i samtliga regioner. Stockholm sticker ut med en hogre
andel som garna kombinerar glass med promenader (30 procent)
och i denna region ar det ocksa vanligast att njuta en glass i en
park. Att dta glass pa kafé eller restaurang ar vanligast i Norra
mellersta Sverige (39 procent). Pa stranden &ats det glass framst i
Stockholm (46 procent) och minst populart ar det i Norra Sverige
(26 procent). Norra Sverige toppar ligan for de som helst ater glass
i en bil eller buss (10 procent).

*Se karta sida 8
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UNDERSOKNING: SVENSKA FOLKETS GLASSVANOR

Sveriges godaste
glass ar korad

Om svenska folket sjalva far valja vem man tycker gor Sveriges godaste

glass sa vinner SIA Glass med god marginal. Ben & Jerrys och och GB
Glass kommer pa silver- respektive bronsplats.

YouGov:s undersékning visar att SIA Glass toppar listan 6ver svenskarnas
favoritglassvarumarken, med stéd av 16 procent av de tillfragade.

Ben & Jerry kommer pa andra plats med 14 procent av résterna och pa
tredje plats i undersékningen finner vi GB Glass med 11 procent.

Haagen Dazs och Triumf Glass far dela pa fjardeplatsen, bada 6 procent,
i undersékningen om vem som gor Sveriges godaste glass.

16 procent av respondenterna i YouGovs undersokning kunde inte
ange en favorit bland varumarkena som tillverkar glass.

VEM GOR SVERIGES GODASTE

GLASS ENLIGT SVENSKA FOLKET?

SIA Glass

Ben & Jerry”s

GB Glass

Haagen Dazs
Triumf Glass
Kling Glass
Lejonet & Bjornen
Engelholms Glass
ICA

Gute Glass
Hemglass
Rattviksglass
Stikki Nikki

Tre Vanner

Lohilo

Coop

Annan

Vet gj

Kalla: YouGov 2025
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UNDERSOKNING: SVENSKA FOLKETS GLASSVANOR

En majoritet vill
ha svensk glass

Vi lat ocksa YouGov fraga det representativa urvalet av svenska

folket: "Instammer du eller instammer du inte i féljande pastaende?
Det ar viktigt for mig att glassen jag koper ar tillverkad i Sverige".

63 procent svarade att man anser att det ar viktigt, antingen i hég grad eller
till viss grad, och det befaster ju ocksa att det lokalproducerade ar viktigt
for en majoritet. For en fjardedel, 26 procent, ar det daremot inte viktigt var

glassen tillverkas.

Skillnader framtrader bland olika aldersgrupper. Aldre personer, éver 60 ér,
vardesatter svenskproducerad glass mest, med 38 procent som instdmmer
i hog grad. Bland de yngre, 18-29 ar, ar motsvarande siffra lagre, 24 procent.

FRAN

SVERIGE

N 4

Regionalt sett ar det i Norra Sverige som stodet fér svenskproducerad glass ar som starkast. | Stockholm

ar det fler som inte anser att glassens ursprung ar viktigt, jamfoért med andra delar av landet.

Vid tidigare gjorda undersékningar har resultatet varit snarlikt. 2011 visade en undersdkning, gjord av
Kantar Sifo, att 59 procent av de tillfragade tyckte det var viktigt att glassen tillverkas i Sverige. 2023
gjordes en ny undersokning av samma undersékningssféretag, och da var siffran 65 procent.
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1. Nielsens férsaljningsstatistik for dagligvaruhandeln, 2024.

2. Undersokningen om svenska folkets glassvanor &r genomford
av opinions- och marknadsundersokningsforetaget YouGov.
Under januari 2025 har sammanlagt 1055 intervjuer via internet

genomforts med personer som ar 18+ ar i Sverige.
. Mintel, rapporten "The Future of Ice Cream 2024".
Euromonitor, rapporten "lce Cream in Western Europe" fran 2024.

Food & Friends, The Pivot Point, Trendspotting 2025
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. YouGovs férsta undersékning om Sveriges godaste glass gjordes
under perioden 17-20 november 2023 med sammanlagt 1 004

intervjuer via YouGov Sveriges internetpanel.

Dan Bengtsson, Marknadschef Glassrapporten 2025 ar framtagen
& dan.b(@siaglass.se av SIA Glass i samarbete med
& 0346-715165 kommunikationsbyran Welcom.



